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«[ F REFEGFX 8ai, éndsi RAinsiShaptisée, la
NBE @dzS RQL b Fluidz214) Adbnne old ©OMNHels
débats qui animent la société civile, les entreprises et les
Etats sur la question des données.

Quid de la dimension culturelle des donnéekes données
personnellesculturelles sontelles un phénomene a pa®
Doiventelles étre traitées de la méme maniere que les

autres donnée® Ce dossier présente les propositions et

0N} @l dzE Rdz C2NXzY RQ! GA3Iy 2y & dzNJ
données personnelles.

Alafoisformitl 6 f S& 2dziAf & RS NBOKSNDOK
manipulation, les données personnelles, en particulier

Odzt dzNBfft Sax az2yid | dze2 dzZNRQK dzA
identité numérique. Cette comparaison permet de poser les

enjeux éthiques de leur exploitation conerciale dans le

respect de la vie privée et de la liberté des individus, et
RFya fQAYGUSNlO 3ISYSNIfto [Sa LI

S>. Annexes SYLINBAY (S84 tlA&&aSSa &dN) €8a |
A. Cadre réglementaire principal et attisent toutes les convoitises.
B. Bibliographie t 2dzNJ ¢ Sla loitdmpra Bles tﬂo@ﬁe@i Lpe_rsonqelles
o culturelles est vécue comme une atteinte a la liberté. Pour
externe sélective - .
les autres, cette valorisation offre de formidables
C. Lexique perspectives de services, de création de valeur... et de
- -eX ONBl GA2Y FNIAZAGAL dzS® pofirles | 6 dzf S
. . entreprises, notamment culturelles, et les consommateurs
2 [NVl (E8 EEES el sous réserve de pratiques déontologiques clairement
C2 NHzy RQ! ¢ 90U pratiq dgiq
définies.
E. Experts et A . . AL - S A
. [ S C2NHzY RQ! gAYy 2y SF2&MI RS 95y
contributeurs . . L e . .
culturel et économique décisifun vrai défi politique qui
nécessieé un engagement de tous les acteqrs dz2 2 dzZNR Q K dzA -
Avis aux lecteurs  : tout commentaire, remarque, amendement , mise en perspective, ajout

est bienvenu.
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1. Les convictions du Forum

A. Nos empreintes humériques le valent bien (et cher)

Un fabricantinformatique qui lance une montre connectée pour capter nos données de
santé pour les partager avec des mutuelles, distributeur qui anticipe nos futurs achats
pour réduire leurs délais de transport, un assureur qui les scrute via notre carte de créedit
p2dzZNJ Sy RSRAZANB RQS@Syi(idzSta O2YLRNILISYSyia ¢t
des restaurants ou des films selon nos godts, des services de taxi selon notre géolocalisation,
2dz RQKSOSNHEHSYSyYy (U ljdzA y20GSy G f S deNBour Gelohis&y (i &4 X
nos données personnelles se multipligur le meilleur. def QSY NA OKA &daSYSyid |
Odzft GdzNBffSa £ fQFIYGAOALNI GA2Y REtIleNWapjedasa &l y )
notre maniére de penser, prescrire nos comjeonents, anticiper nos motivations
Y20FYYSYd RQIOKIFGE SG!'OAND2YEAONANSE y2GNB GAS
f Notre identité est la monnaie] QSELX 2AlGF A2y RS& R2yySSa
NEOSYyidSs YIFAa fQSOKSfttS RS O2tfSOUeSs t f I
YVdzZYSNRAjdzZSa0 Sié AYyFAYAYSY(d 3INI yRSviadla2 Y LI NX
réseaux sociaux ou la géolocalisation (GPS et mobilepxgsinentielle. Et sans
controle.| QSy 2Sdzz a2dzdSy G NB R dzAdata, bpenddata, Bid Y Sy & A
data), 2 i RS@Sydz OdzZ GdzNBt X LIRfAGAIdzZS Si& SiK
civilisation.

1 Les données personnelles refletent nos valeurs culturelles et notre vie pritée.

- 8YS aAs80fS y2dza | NBYyRdza aSyaiofSa t
Wdza |j dzQt LIS dzx £l O2YyFARSYUGAIIEtAGS RS &
baptiséesWy 2 YAY I GABS&aQ Sy CNIyOS Lildzia Wt OF NI
étre un acquisf Qdzy RS& LIAEftASNE F2yRIFIGSdz2NA RSa R
Y2GNB tA0SNIS RS LISyasSN Si RQSELINBaarzys
NASY @dz Ff2NR [jdzS fS&a FIFIoONAROIYyGa RQ2062S0(3
y2a WLIS NF Apk¥ les/phdos émudées volées sucleud que diront les
stars qui se verront voler leurs statistiques quotidiennes de lecture, concernant leurs
NBEIAYSa RASGSOAIKIZSAEZ N2 FRSY REIdzNd SO SXi f QA Y
personnelles récoltéesd | ya 1j dzS f QAY RA OA Rdzp&nfet ddesi (1 2 dze
tiers de cerner notre identité, notre vie privée et culturelle, passée, présente et
future, et de les vendre.

i Le véritable eldorado de la production et de la valorisation des données
personneles sera les objets connectéBour le meilleur découvrir une ville grace a
un acces a des encyclopédies au fil de la marche, aux restaurants les mieux notés
IANNOS | dzE NB &SI dzE &a20AL dzETX O2y Yyl AGNB f Sa
oulest& A d | OOS&aaArofSa | dz LX dz&¥ (IQB X A O RJIB G &
surveillance de nos actes au détriment de nos vies privées, des données produites
LI NJ RSa 2062SGa LISNER2yySta O2yySoOoidsSa | oNK
partagées voir itlées pour étre mises sur la place publigue comme récemment les
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LIK2G2&8 RS adGlFrNaEXwSadS £t Sy RSTAYANI dzy ail
encadré pour la recherche.

B. Replacer | 6humain au ciur doéune s oc
données

Ledivorce¢ néanmoins empli de paradoxes car le nombre de données ne cesse de croitre,
SYiNB tSa OAG2eSya RQdzyS LI NI SG fSa SyidNEB
RQIFdzi NE LI NI = Said Oz2y & Etves Sithyers BefrestSpaglim&its. £ S Y3
Des parades naissent, des leurres sont mis en place au risque de creuser les inégalités entre
ceux qui pourront payer plus de sécurité, de protection de la vie privée et de la propriété
AyiuSttSOidsStt Sy SiG f Salliande diijestiBedlie dédima@iSia société Q dzNH
OAOGAt ST R2yld tQSEA3ISYyOS RS O2yFAlyOS: RS &
entreprises qui ne peuvent pas envisager la croissance économique sans que la confiance

soit restaurée.

T [ QF @Sy A NlesRcbnaiectés Sapddd Sur la confianckinovation rime avec
sécurisation, croissance économique avec conscience des enjeux culturels et sociaux
RS&4 R2yySSa LISNazyyStftSaod ! fQKSdz2NBE RS f
nouveau contrat sociaEnclexcher une dynamique tangible nécessite de définir le
cadre éthique entre prospective éclairée et réflexiosur les limites a fixer,
02t ft SOUABSYSY G ljdzr yi +t Gefeddémaichezonstii® y Y| :
en outre un atout concurrentiel et de kddzi G A2y L3 dzNJ £ S&a | Ol Sdz
Avec une ligne directrice le respect de la dignité humaine et de la diversité
culturelle.

f Les données personnelles sont un enjeu stratégiciué y & LJ2 dzNJ f QA Y RA QA |
O2yaitAitdzsSSyid dzy St SYSyid RS a2y ARSyGaaAds yd
plus raisonnablement envisager de se développer sans les capter pour les exploiter et
fSa GFt2NAASNP [ QSiGKAI dgd ddd SampoRemgnes Sa R 2
développant une culture des donné¥s RS 062yySa LINI GAljdzS&a | dz
SG € SdzNJ LI NI 3S 6hLISY RFEGFO | @SO:eSa I dz
RNREAG RS fF LINRPGSOOGA2Y R®tEdeRRafsy®bnie Wi Q2 LI
Y2YGNB €S RNRAG £ fQ2dzof A AYLRAaS LI NI €I /

C. Une éthique de la data, une dynamique de croissance
economique

S'ils sentent que la gestion des données menace leur vie privée, les citoyens agiront avec des
pétitions en ligne pour établir une « charte des droits digialexplique Jeremy Rifkin dans

La nouvelle société du colt marginal zéro (les Liens quihip20d4). Seule une éthique de

la transparence des données peut constituer une contrepartie digne de confiance sur

f QdziAft AalrGA2y RS fSdzZNA R2yySS&a LISNR2YyyStfSa

I Etude indépendante et tripartite, réalisée auprés de consommateurs en France, en Pologne, en Espagne et au
RoyaumeUni. Le résumé des résultats (en anglais) téléchargeabies.orange.com/digitaltust.
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construire une innovation durable, qui ne sditd NB2SGSS LI NJ f Qdzi At A
R2AOGSY (G FLIIRNISNI RSa 3IIFINIyadasSa Sy GSNX¥YS RS
LI a dzy O2HiGX 0QSaid dzy Ay @eroindandé&y &yiauele> SO
NHzS S @S NE ef EehodlParo200B)e S dzE |

NJ

1 Entreprises, quand la culture de la donnée devient un avantage concurrentiel.
droit ne se prononce pas explicitement sur la question de la propriété des données
LISNB2YYyStfSa YIAad RSaaiayS Sa TF2yvRFYSyGl
attendant que les réglementations en définissent les cadres juridigquekes
SYGNBLINAR&SE LISdz@Syid RQ2NKBae sffira guS @dur LINBY

f QSYGNBLINARES RS NBaLISOGSNI I f2Aa% StfS
dispositif @érationnel déployé pour garantir le pilotage récurrent de cette
conformite.

9 [ QFd2dzi RS NI LIzl G A 2 yAuRSSif LR SR So 2ty /1S& LISLONI G2
conformité a la réglementation en matiére de protection des données personnelles
devient un moyerefficace pour les entreprises de consolider leur réputation, et de
communiquer sur leur engagement éthique et sociétal, dans un contexte ou les
consommateurs avertis sont largement sensibilisés aux manquements en matiere de
protection de leur vie privéeus les réseaux sociaux.

f Le droit de la protection des données& Q 2 LIS NJ (bAL2IYy yOFWEASSY i RQ
f QSYGNBLINAR&AS RIya I RSTAYAGA2Y S €8S
entreprises, soucieuses de fidéliser la confiance de leurs clientseto retirant les
bénéfices de la révolution digitale, doivent dés maintenant étre en capacité de
RSY2YUNBNI |jdzQStfSa 2yG YAaa Sy LIIFOS fSa
protéger, sur le plan juridique et organisationnel, les données que ledrettiieurs
parties prenantes (salariés, clients, fournisseurs, etc...).

e a/Edal

T [+ Odzt GdzZNE RSa R2yySSaz 0QSad TFIFANB Sg@g2
opérationnels: la «culture de la datep, si elle est trés forte chez lpsire playersest
encore embryonnaire dans les entreprises et institutions culturelles traditionnelles.
Son développement suppose de
o Définir des objectifs et priorités clairSy Y| A8 NBX RS LI NI+ 3S
des données dissémination des contenus, développemh de la
FNBldSy Gl idArAz2ys YSEA2NIGA2Y RS t QSELIS
2FTFINBa X2
o Intégrer de nouveaux talenty & QI LJLJdz2 SNJ &dzNJ RSa O2Y!
management (structuration de données issues de différentes sources), en
analyse  statistique afalyses prévisionnelles, algorithmes  de

2 Notamment le projet de réglement en cours de discussion, ajoutant aux principes fondateurs de la Directive

95/46 deux nouvelles exigences (le principe de minimisation des données et surtout le nouveau principe

dQF 002dFiPasafebt RENBEAZY FIAGS t fOQSYyGNBLINRAS RS 2dzi
qui devrait étre mis en application par Commission européenne en 2017.
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recommandation) et en marketing relationnel (segmentation des bases,
LI ND2dzNAR Of ASyltaszXxXox
o { S R2UiS Ndapés awzibbjettifs recherchés et aux ressources que
f QSYGNBLINAR&S Said Sy OFLIOAGS RS Y20AfA
o Animerdzy S RS Y| NDK SenR@Qdnigayitdedphriage 2ig6 données a
la fois en interne (transversalité de la gestion des données) et en ouverture
ddzNJ f QS O2 & & déleboppBursSstali AW SOA (128 Syaz OKSN

D. L6enj eu d-4partagarfopanda ta) pour éviter
| 6®mergence de monopoles naturel s

1 Partager ses données avec des tiers ne leur fait pas perdre leur valeur, au
contraire. ! Y S R2YyySS NBEtASS SiG O2NNBfSS Lt R
R2YyYySS Aaz2fsSe® / QSaid OSdang daSconibutiohJdu ¢ St
NI LIL2 NI wnanmn Rdz /2yaSAt RQOGFG adzNJ €S ¢
«la valeur de la donnée est proportionnelle au carré du nombre de données
auxquelles elle est rattachée La création de valeur ajoutée résulte aidsila
combinaison et du croisement de différents jeux de donnéemternes et
externes. Allier la puissance des algorithmes de recommandation et de
LISNB2YYFfAAlLGA2Y £ tF 3S2f20FtAaliArAzy L
une offre de proxinte.

9 [ Q2dz@SNI dZNES RS& R2yySSa yS NBYSilLedd & Sy
gisements de valeur encore seasgploités résident pourtant davantage dans
f QSELX 2A01 GA2Y RQdzyS Yl 84485 ONARGAILdzS RS
individuel. Lacompétition entre les acteurs qui les exploitent devrait se jouer non
LI & adzNJ £ QF LILIINBPLINRF GA2Yy RS 0OSa R2yySS
[ Q2 dz@SNII dzZNE RS R2yySSa OdzZ dzNBf f Sa LIS dzi
nécessitant pas un marquage indivel. Elle doit en revanche systématiguement
reposer sur un volume suffisant pour atteindre une masse critique et sur le
LINAY OA LIS RQlFy2y@YAalidAazy RSa R2yySSao

1 La coopération entre acteurs est une clé pour que partage des données rime
avec croissancel.acollaboration entre ces différents acteurs doit permettre de
ONBSNJ RS y2dz0SI dzE aSNWBAOS&as RSLI aalyd f
LISNE2Y Yy St fSa f 2NAI dzQ $4 dréatdn di BrofsSande parie @ 3 S S
partage des données reposedli f I O22 LISN} GA2Y Sy a4NB Gt
[ Q9:il ddit mettre & disposition les données publiques et résister a la tentation
RS fAYAGSNI £ QFO0Os84& | dzE R2yySS&a RQdzal 3§
précaution, la_société civile (i.e. legitoyens/consommateurs) ils doivent
aOO0OSLIISNI RQ2dzONANI f SdzZNE R2yySSas (2dzi
protection de leur vie privédgs institutions culturelles et les entrepriseslles
ont pour role de créer, a partir des données collestége nouvelles applications
et modéles économiques.

1 Outre une gouvernance interne, une condition minimale doit étre réunie pour
permettre un développement vertueux du partage des données personnelles
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faire en sorte que toutes les parties concernées tirent un bénéfice de

f Q2 dz@S NI dzNB  LesSacteurB DvgsSed dpublics percoivent que la
valorisation des données collectées constitue un avantage concurrentiel. A ce

titre, ils peuvent étre réticents les partager avec des tiers sans contrepartie.

t 2dzNJ £ Sa O2y @ Ay ONB jdzS tF+ @FfSdz2NJ RS f
partagent, plusieurs modéles de valorisation peuvent coexistéchange de

données, mise a disposition payante de jeux de desngremium», partage de

revenus sur des services payants... La valeur de la donnée peut également étre
appréciée en fonction de sa dimension temporellene entreprise peut ainsi

exploiter pour son propre compte ses données en temps réel, et les gartamns

dzy aSO2yR (GSYLBAZ yQSYGNInySNI} LI a RS LISI

E. L6Europe montre | a voie. La vie pri

/| QSadG I 5ANBOGAGS SdzNRBLISSYYyS RS wmMdoppp ljdzh RS
Si dzy OKI YL RQI L®Jcak lesiengopent tdulf cdzius se rappordEh

l'identité de la personne, a sa personnalité, a sa vie privéBur cette base, la Cour de

2dzai A0S RS fU!yAz2y SdNRBLISSYyS | Lz S wmo YlI
acteurs. Cette véable avancée démocratique sur la protection de la vie privée prouve

j dzQSy f1 YFGASNBT S NBaLISOG RSa tA0SNISa A
RQI @S yakidNde cedxAqai cherchent a le passer quotidiennement par pertes et (aussi)
profits.

T {dzNJ £ S GSNNFAY RSa | LILX A Ol (Bn-2iylestissany R dza ( N
massivement le marché des objets conneciatge(net of thing$ et duself datg -ces
FAESGa W GGNF LIS :deldzaufute a Rasghie Svia damdtiSSNE 2 Q
Y2YUNB 2dz £ S NBFNAISNI SdzNX 3> datsSdiiverdng i NB LINJR
se contentent plus de vouloir connaitre et prescrire nos comportements culturels
leurs modéles économiques en sont rassasiés. Il leur faut passer a laevites
ddzLISNA SdzNBE Sy Ol Llilyd y2a O02YLRNISYSyda
FYSEA2NI GA2Y R Scyyd20aNRAYWILASNIFY2SNN | S/adsS 350.J2 NI A @S
O02YYS FAYFIEAGUS RQIYGAOALISNI y2a o0Saziaya Si

1 Les consommateurgs méme fasci®@s par les promesses annonceéessont aussi de
plus en plus méfiants de cette capture massive de (leurs) données sans statut vers
des clouds sans frontieres.[ QSELJX 248A 2y RSa dzal 35& &dzNJ
dématérialisation et déterritorialisation des géaux multiplient les risques de
GA2t 1L GA2Yy RS 1 @OAS LINAGSS® [ QSyeSdz Sai
KdzYl yAaidSz O2 Y M&hias Obpfyei] Présiddnil d8 fir@upe de presse
Axel Springer en mars, ou Martin Schulz, Président derAarit européen et les 500
participants du ForumR Q! @A 3y 2yiélnistld NAséptembreau CESE en
SEK2NIFyd fQ9dz2NRPLIS £ a8 R20G§SNJ RQdzyS WOKI N

31 Forum culturel 109 RFGF = €8 mdp aSLIISYONB | da déBafuddEquatres C 2 NHzY
eneuxY f QSUKAIdzST fQSljdzAdSET fI GNFXyaLlkNByOS RS tQoidl i

f Q2 dz&@ S NI dzNBdesisirastrudtBrés poudmendréris villencore plukc intelligentes. En savoir plus
http://www.forum -avignon.org/en/forumd-avignonparis
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1 Seule une éthique de la transparence des données peut constituer une contrepartie
digne de onfiance.CF OS t RS (Sfa RSTA& LJ32dzNJ y2iNFB
consolider des bases juridiques devenues obsolétgsQd Yo A @I £ Sy OS Rdz vy
nécessite de repenser la protection des droits fondamentawomme le constate
[ QS G dzRS I/y2ydaSIAtfS RRW2 G G & dzNJ £ S Wh dzY SNAR |j ¢
notamment en renforcant la place des individus dans le droit a la protection de ses
données et, en somme, fonder une éthique de la donnékes« entreprises qui
f QI dzN2 y (i souligher IBIM@ #&rrin, associé chez EXenforceront leur
crédibilité.».

F. L6hi st oi r e :apréslas fisgued de manipulation
génétique, il convient de partager, de maniere pratique et
symbolique, une éthique pour une société pilotée par les
données

« Avec ledéveloppement de la télévision et le perfectionnement qui rendit possibles, sur un
méme instrument, la réception et la transmission simultanées, ce fut la fin de la vie privée.

| dzEf S& yS &aQSaid LI & GNRYLIS RS LINRdMKlger.A SX Y
t 2dzNJjdz2 A LI & t2QSGKAIljdzS O2fft SOGADS

T vdzZl yR fI RSO2dzSNIS Rdz 3Sy2YS O603INNOS t f
OOSNIFAya f102NFrG2ANSAE NBOSYRAIldzZ ASyid dzy
les biologistes ont apporté une réponse universelleSi les rythmes du politique et
Rdz RNRAG yS az2yid LI & OSdzE RS tQAYyy20F (A:
SGKAIljdzS dzy A SNBSSt LISNX¥YSG RS aQSE2ySNBNJI F
gestiondlz NRA &ljdzS RS YIF yALMzZ FGA2ya IASYSiGAldzsSao
trouver une réponse universelle sur les enjeux du génome pour aboutir a la
Déclaration universelle sur le génome humain et les droits de I'homme ratifiée par
f Q! ySao2 RdA9%"M Yy 20SY

 'yS y2dzSttS Reyl YAldzZS SGKAIdzS R2A0 aQA Yl
symboliquep / 2YYSyid K 9y &aQSE2ySN}Iyid RS tF GSC
LISNYSGGEFY O £ OKIFljdzS LI &a 2dz O2y AgzZBEOUY RQI
statut des données, localisation des serveurs, chiffrement des informations, OS
a2dz0SNF Ay X9G 5%50f LIINGA XY HEINBSE AYAYFANS R
numériqu€ A adadzS RS& (NI Gl dzE Rdz f1F062NF (2ANB
sur le sitewww.ddhn.orgen 8 langues, qui vise a sortir des logiques défensives, peu
O2YLINBKSyaAofSa LJ2dz2NJ RSa 3ISYSNIiGAzya ylIi
gagner a assumer la responsabilité cette ambition.

S
R
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2. La Déclaration universelle des droits de
| 6homme num®ri que

A. Préambule;: Pour une Déclaration universelle des droits
de | 6homme num®ri que

«La question de savoi@ qui appartiennent les données personnelles sera l'une des
principales questions politiquesd'avenir». Mathias Dopfner, Président du groupe de presse

' ESt {LINAY3ISNE AyiSNLISttS tQSyasSyotsS RSa | Oi
flro2NF02ANS RQARSSAa Rdz C2NXzYy RQ! gady2y SiG a
f Q200 @aNBzYy R@x! GgA3IAy2y Xt NAR&a>X MSNI C2NHzy Odzt (id
enjeuxY f QSUKAIdzSE fQSldzAGSE 1 (NI yaLlk NByOS R
LI NI 3S RS& R2yySSa:z f Q2 dz@ S NI dzNgenchteSpiscNB a S| d
intelligentes nos villes.

[ O2y Ot dzaA2y Rdz MSNPR T@dy RIQNIDA Jyz¢ ¥ KINR BB
collectiveY f QdziAf A&l GA2y RS&a R2yySSa LISNR2yySftf Sz
doit permettre de construire une sociétédee cet non pilotéec LJF NJ £ S& R2yySSao
LI NI Z dzyS LINRLI2aAGA2Yy O2yONBGSY I RSTAYAGA
équilibré entre recherche, développement économique et social et protection des données
personnelles.

AmbitieuseS G NBI f A&d0GS> y2iNB LINP-diRgaeiBdah diyontyiedtS &4 Gy .
doit se forger ses propres lois selon sa propre culurei techniquef QS @2 f dzi A 2
technologique, méme autorégulée, voue toute contrainte ou protection numérique a

f Q20 &20SSwm GBS a f2NBR>X fF NBLRyaS LI aasS Fdzaair L

Quatre constats nous conduisent a construire et soutenir une Déclaration préliminaire des
RNRAGA RS fQK2YYS ydzYSNRAIjdzSz t @201 GA2y dzyA
tQ, b9{/ ho

- Devenues®Sy2Sdzz fI Y2yyIlIAS S €S Y2(0Sdimyd RQdzy S
R2YyySSa LISNER2yySttSa O02yadAddzsSyd € Q! 5b vy dz)
ses valeurs culturelles et sa vie privée. Leur protection contre les manipulations
constitue unenjeu démocratique majeur,

- [ Odzt GdzNE RS fF R2yySS Said dzyS OKIafaiOS | dzC
RS LISNXYSGUONB S RS@OSt2LIISYSyld RS fI NBOKS!
en protégeant la dignité de chaque individu. Cette décharde transparence peut étre
en outre un élément de compétitivité et de réputation des entreprises face a celles qui
aQ@ NBFdzASNI ASyiGz

- Lt & QfavAriser la Rddfiance de chaque individd dzNJ f Qdza F 3S> & ¢
recherche collective sur ses données personnelles pour le respect de la dignité humaine
et de la diversité culturelle. La réponse est par nature universelle, portée et hissée au
niveau des conventions internationales,
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Enfin,f QKdzYl yAGS | RS2t adz O2yOAfASNI Ayy20I i
protection des libertés individuellepar une Déclaration universelle du génome ratifiée
le 11 novembre 1997. « Q! 5 b Y deYnSriPuljedéBexion similaire.

B. Déclaration prélimi naire des Droits de | 6Hom
Numérique #DDHN

Les données personnelles en particulier numériques de tout étre humain traduisent ses
valeurs culturelles et sa vie privée. Elles ne peuvent étre réduites a une marchandise.
#ADN_NUMERIQUE

. [ QS E LJX migofinahleAid@syfionnées est une opportunité pour le développement de

fl NBOKSNOKS Si RS fQAYISNBG 3IASYSNIfod 9off
universelle protégeant la dignité, la vie privée, la création de chaque étre humain et le
pluralisme @s opinions. #ETHIQUE #EQUITABLE

Tout étre humain a droit au respect de sa dignité, de sa vie privée et de ses créations, et

yS LSdzi FIANBS f4262Si RQIdzOdzyS RAAONAYAY
personnelles et aux usages qui en sont faits. eNatitité, publique ou privee ne doit

dziAf AASNJ RSa R2yySSa LJSNﬁEY)/Sf fSa | dzE TAya
RQ2LIAYA2Y 2dz £ Sa LINPROSRENSE RSY2O0NI (Al dzSaod

.¢2dzi sOUNB KdzYFr Ay R2AG RA&LR a8 adecontdfe sik N2 A (i

ses données personnelles y compris sur celles produites du fait de ses comportements
et des objets connectés a sa personne. Il a droit a la protection de son anonymat quand
il le souhaite #/DROIT DE REGARD

Toute exploitation des dorées comme des créations de tout étre humain suppose son
consentement préalable, libre, éclairé, Ilimité dans le temps et réversible.
#CONSENTEMENT

Les utilisateurs de données personnelles, quel que soit leur niveau de responsabilité,
Etats, collectivitépubliques et privées, entreprises et individus, doivent faire preuve
RQdzyS G20F€tS (NI yaLl NByOS RlIya I O2ffSOGS

Sy TFTIFLOAtAGSNI fQFO008a RS OKIOdzyz I NI cel
#TRANSPAREHN_DES USAGES
[ I NBOKSNOKS Si fQAYyYy20FGA2Yy 2dz0SNIiSaz aqQl

des données de tout étre humain, dans le respect de sa dignité et de la diversite
Odzt GdzNBffSs a2y i Tl GENIERCHEENIERETEOMEY G SN 0 3
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données personnelles produites et déduitesCOOPERATION
#SOCIETE_AIDEE_PAR_LES DONNEES
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3. Deux ans de travaux et de contributions
(2013 -2015)

A.Hi storique des travaux du Forum doA
données personnelles numériques

[ S C2NHzY RQ! gA3ady2y | RSYIFINNB Sy 2FY@BASNI HAMO
données personnelles numériques, organisée en quatre groupes de travail et animée des

aSaairzya RQSONA(GdzZNBE O2fft SOGADSIT snemiBeSdef S&a LJ
la société civileln fine&e LJ dz2& RS wmnn LISNE2YyySa 2yia az2dz
RQ! ATy 2y LI2 dzNJ 2 dzg Miéds pérdnn&liSsmuimiériqliedzi 2 dzZNJ RSa R2

A 20130224, ¢ QI LILISTY RSIKI oS R2yySSa »lafckpat I§ Fdiumt Sa Oz
RQ! GAIy2yS WS5ZREHN FTSONRSNI Hnmod

A 2013 03 au 13 Q9D N2 dzLJS EQS i NJ @I;:)‘Cbmp(mérrmmr)té cUI[QreIs’j eiz&oﬁnéev@:
personnefa F dz OdzdzNJ Rdz . A3 RIGF® 9y GNB I ysSoOSaal A
des nouveaux équilibres économiquéRE

A 2013 04 4,Tribune «Big Data, Big Opportunity pour la culture® contribution de Pascal
[ SOKSGIf ft ASNJ LR dEREf S C2NHzY RQ! gAIYy 2y @

A 201304 dz HAMO NP DNER dzLJS RS iBNID&I&: Bif Cultugdizell f QS G d
pouvoir grandissant de la data et ses perspectives pour I'économie de la cultiRE

A 2013 04, Tribune €es données culturelles qui valent de I'orbaure Kaltenbach et Olivier Le
Guay,INfluencia, Avril/Juin 2014IRE

A 2013 09 17, LES DEBATS DU FORlgMindustries culturelles et créatives peuvasiles tirer
parti du Big Data? animé par Camille Neveux, avec Bruno Perrin, Fabrice Naftalski, Solenne
Blanc, Nicolas de Cordes et Thibaut Murli¢RE

A 2013 10, Tribune 8ig data culturelles nécessitent big confianeeOlivier Le Guay, INfluencia
Octobre/Décembre 2013.IRE

A 2013 11 22, Tribune ke big data est un enjeaulturel, bien audela des aspects techniques ou
juridiques» Laure Kaltenbach et Olivier Le Guay, Huffington RORE

A 2013 11 22, Tribune €omment & culture doit aborder le virage numérique Laure Kaltenbach
et Olivier Le Guay, Les Echos, 22 novembre 20RE

A 2013 11 22, Tribune « 2 dzNtimité @umérique des droits universels pour protéger notre
identité 2.0» Laure Kaltenbach et Olivier Le Guay, Le MohtRE

A 2013 11 23, 2013, FORUBMQ! + L Db h b H 1 ¢QuUE valer$ @od dognges fersonnelles
culturelles? modérée par Monique CaniBperber, avec Steffen Wachenfeld, Yann Thebault et
Rudi KlausnitzevIDEO

A 2013 11 23, MANIFESTEt NA Yy OA LISa RQdzyS RSOt I NIFGA2Yy dzy A @€
ONBI GSdzNJ £ f QKA NS {RSdz OR2NHSYNIR|QYPA IVIRE/ S S Ho VY2
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http://www.forum-avignon.org/fr/lappel-des-32-echange-donnees-personnelles-contre
http://www.forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/FINALE_Etude_EY-FA_Big_data_251113.pdf
http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-big-data-big-opportunity-pour-la-culture-par-pascal-lechevallier
http://www.forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/EtudeATELIER_FA_2013.pdf
http://www.forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/03.2014-04-291199INFLUENCIA.pdf
http://www.forum-avignon.org/fr/les-debats-du-forum-les-icc-peuvent-elles-tirer-parti-du-big-data
http://www.forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/03.2013-10-301286INFLUENCIA.pdf
http://www.huffingtonpost.fr/laure-kaltenbach/le-big-data-est-un-enjeu-_b_4316259.html
http://www.forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/07.2013-11-225845WWW_LESECHOS_FR.pdf
http://www.forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/04.2013-11-211610LE_MONDE.pdf
http://www.forum-avignon.org/fr/que-valent-nos-donnees-personnelles-culturelles-fa2013
http://www.forum-avignon.org/fr/manifeste-principes-d-une-declaration-universelle-de-l-internaute-et-du-createur-l-heure-du-numeriqu
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2013 10 a 2013 12 Big data culturelles nécessitent big confiamc®livier Le Guay, INfluencia.
LIRE

2013 12 12, Tribune Rourquoi fautil un cadre "universel” aux droits de l'internaute et du
créateur ?» Laure Kaltenbach et Olivier Le Guay, iHgtbn Post, 12 décembre 20113RE

2014 02 27, Tribune kes consommateurs se préoccupent du traitement de leurs données
personnelless/ | YAf £ S DI dzii KASINBE C2 NXzY RQ! gAdy2y >

2014 02 27, Groupe de TravailDonnées personnelles avec EY, Atelier BNP Paribas, @Qean
Sacem, SCAM, Microsoft, Fifty Rive X

2014 04 a 2014 06& Ces données culturelles qui valent de I'orbaure Kaltenbach et Olivier Le
Guay INfluenciaLIRE

2014 05 14, CONFERENCE INFLUENCIA / HAVAS MEDIA : « La data, et moi, et moauémois »
Laboratoire. Raphaél de Andréis, CEO de Havas Media Group France, David Lacombled, directeur
RSt S3dzS t fF AGNrXrdS3IAS RSa 02yiSydzza hw! bD9
RANBOGNAROS 3ISYSNIfS Rdz C2onddce ®XQ!10OBHOAWSYis RaIAdE
digitale Curiouser.

z

Si
RS

2014 05, DOSSIERLe ng data va-il tuer Iq créatipn?» Mélanie MurcianoA, a partir des 3
NEOKSNIOKSa Rdz C2NHzY RQ! gAAREY > | a0S1T 9 wAOlFZ a

2014 06 10,«Que valent vos données personnelles, Watchdogs vous le réveld.aure
Kaltenbach et Olivier LGuay, Huffington PosLIRE

2014 09, Groupe de Travailonnées personnelles : finalise la Déclaration préliminaire des
RNRPAGA RS fQK2YYS ydzYSNAIj dzSo

2014 09 16« Qui peut réguler mes données £ contribution de Rémi Bouton pour le Forum

RQ! GALIRE2 Y ®

2014 09 17, Tribune Recherche éthiga de la donnéedésespérément> Laure Kaltenbach et
Olivier Le Guay,a Coix. LIRE

2014 09 17, «es enjeux culturels des données personneleeontribution de Nicole Lunardi,
Sara Cicatiello et Chiara Bertamid® dzNJ £ S QanNIRE R Q! @A 3

2014 09 17, «es Datas. Définitivement ambigues. Les théories a leur propantribution de
[ dzZR2 A Ol a A OK S fA%ighonLIREIZNJ £ S C2 NHzY RQ

2014 09 17 «Reflexions sur le Big Data : Les aspects culturels et éthiques des données
personnelles» contribution de Dianel Aldana pour le Foruf2d A BIRE y @

2014 09 18« Pour une déontologie de la collectet I'exploitation des données> contribution
RS al da /I NRdzy SNJ LJ2 dzNJ f Sst. ARENHzY RQ! gA3IAy 2y X | dzF ¥

2014 09 18« Le mythe du « big brother marchand$ i £ S LI NI R2 &£cBntriBuiont QA y i N
de Yan Claesse2pdzNJ f S CRONHIRE RQ! @A 3

2014 09 18« La da}a : noAuverenjeAu de la confiance entre marque et citqyemsc’bntribution
RQO9R2dzZ NR wSy Ol SNbnlRENJ £ S C2 NHzY RQ! gA3y
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http://www.forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/03.2013-10-301286INFLUENCIA.pdf
http://www.huffingtonpost.fr/olivier-le-guay/cadre-universel-droits-internaute_b_4432760.html
http://www.forum-avignon.org/fr/les-consommateurs-se-preoccupent-du-traitement-de-leurs-donnees-personnelles
http://www.forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/03.2014-04-291199INFLUENCIA.pdf
http://www.forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/02.2014-05-161095USBEK___RICA.pdf
http://www.huffingtonpost.fr/laure-kaltenbach/donnees-personnelles-watch-dogs_b_5458478.html
http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-qui-peut-reguler-mes-donnees-par-remi-bouton
http://forum-avignon.us7.list-manage.com/track/click?u=92ee355556f0c9de2ed6a1ce6&id=e1368862b9&e=04b2f8b107
http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-les-enjeux-culturels-des-donnees-personnelles-par-nicole-lunardi-sara-cicatiello-et-chi
http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-les-datas-definitivement-ambiguees-les-theories-leur-propos-par-ludovica-michelin
http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-reflexions-sur-le-big-data-les-aspects-culturels-et-ethiques-des-donnees-personnelles-p
http://www.huffingtonpost.fr/mats-carduner/pour-une-deontologie-collecte-exploitation-donnees_b_5830258.html?utm_hp_ref=tw
http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-le-mythe-du-big-brother-marchand-et-le-paradoxe-de-l-intrusion-par-yan-claessen
http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-la-data-nouvel-enjeu-de-la-confiance-entre-marque-et-citoyens-par-edouard-rencker
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2014 09 18« Quel modele culturel pour les donnéegersonnelles > O2 Y G NA 6 dziA 2y RQ
CFAff2dzE LI2dNJ LIEE C2NHzY RQ! gAdy2y ®

2014 09 19 « Poser la question des données personnelles et y répondre par une éthique
collective» Laure Kaltenbach et Olivier Le Guay, La QLiRE

HaMmn n¢ Mo C2 NinyCEREUébES ef ldneegment de larplateforme # DDHN et
premiéres signatures du manifeste pour une éthique des données.

Entreprises, quand la culture de la donkégient un avantage concurrentiglar EYLIRE

[ Q2 dz@SNIidzZNBE RSa R2yySSa ?2parEYLREBt £ Sa>x FI O SdzNJ R
Smart city et partage de données culturelles LJ- NJ f Q! (G SEIRESNJ . bt t I NAol &z

2014 09 22« La dda nourrit bien des fantasmes contribution de Marc Al\/losséﬁpour le Forum
RQ! A3y 2yS LbTFfdzSYOAREBYSGSX HH &aSLINISYONB HAawmn

2014 09 22« Pour un big data créatif 5 AR [ | O2Yof SR L2 dzNJ £ S C2 NYzy
Blog.LIRE

2014 09 22« Il faut un cadre éthique aux big datakaure Kaltenbach, Live Orant¢RE

201409 22, Tribune «Big Data Brother: notre temps est désormais compté et "donnélaure
Kaltenbach et Olivier Le Guay, HufionRost France LIRE

20140924« S RSFTA ¢ OdzZ GdzNBt n RS& R2yysSSa LIS
At 02dz0KS | dz OdzdzNJ R S» conitributivh deiDavidilefiaric 2t/Amandire
vdzZSy G2y LI2dz2NJ £ SIRE2 NHzY RQ! gAady2y o

NE2YY
ARSY

HamMn no [ Qh LIS y» cantribution delClardoinaSchmelck goar le9 G | ( a

Hp
C2 NdzY RQIRP

2014 09 30, ¢ Q9 dzNR LIS LISdzi Sy O2NX 3l Y SNI f»Lautel GF Af f
Kaltenbach et Olivier Le Guay, La CldRE

2014 10, Contributiond QS dzRS 3If 261 S RS f Q' b9{/ h adzNJ f Sa

20141001, ¢ QF ONR 0 | (1 A2 yRISNIR 05dziiiAl2y RS DNI KI'Y | AGOKSY
LIRE

2014 10 02, Meta questions sur les Méta donnees contribution de Dianel Aldana pour le
C2 NdzY RQIRBAIYy2Y P

2014 11 a 2015 03, Contribution a la Concertation nationale sur le numériqueCduaseil
National du Numérique (CNNum)

2014 11 2, Tribune «a data, un enjeu stratégigue dans la transition numérigwe_aure
Kaltenbach et Olivier Le Gualya CroixLIRE

2014 11 29, intervention a Marrakech lors @@me Forum Mondial des droits de W1 2 YY S
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http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-quel-modele-culturel-pour-les-donnees-personnelles-par-olivier-bailloux
http://www.la-croix.com/Ethique/Actualite/Forum-Poser-la-question-des-donnees-personnelles-et-y-repondre-par-une-ethique-collective-2014-09-16-1207059
http://www.forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/EY_FNA_Atelier3_FINAL.pdf
http://www.forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/EY_SBlanc_Atelier2_FINAL.pdf
http://www.influencia.net/fr/actualites/in,observatoire-influencia,data-nourrit-bien-fantasmes,4692.html
http://live.orange.com/forum-avignon-2014-culture-big-data-david-lacombled/
http://live.orange.com/laure-kaltenbach-forum-avignon-2014/
http://forum-avignon.us7.list-manage2.com/track/click?u=92ee355556f0c9de2ed6a1ce6&id=a686b56424&e=04b2f8b107
http://forum-avignon.us7.list-manage2.com/track/click?u=92ee355556f0c9de2ed6a1ce6&id=a686b56424&e=04b2f8b107
http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-le-defi-culturel-des-donnees-personnelles-ne-se-contente-pas-d-etre-politique-il-touche
http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-l-open-data-dans-tous-ses-etats-par-clara-doina-schmelck
http://www.la-croix.com/Culture/Nouvelles-technologies/L-Europe-peut-encore-gagner-la-bataille-des-donnees-personnelles-2014-09-30-1214048
http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-l-acrobatie-des-data-par-graham-hitchen
http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-meta-questions-sur-les-meta-donnees-par-dianel-aldana
http://www.la-croix.com/Culture/Nouvelles-technologies/La-data-un-enjeu-strategique-dans-la-transition-numerique-2014-11-21-1267673#.VG79n95szu8.twitter
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A 2014 12 08, ®Pour une éthique de la data, moteur de croissanctaure Kaltenbach et Olivier
Le Guay, Challenges fiiRE

A 2014 12 10, ¢ I Odzf G dzZNB RS | R 2 ywcbrfributor 8eaGlardoinas Sy O 2

{ OKYSft O1 LIRdzNJ fLREC2 NHzY RQ! @gAdy2y o

A 2014 12 16, ©ata et agences de publicité, levier ou frein pour la créativité contribution

RQ! yRNB& D2yl ST S 1 FaaLKE [ NFANR L}RdzNJ £ S C2N

A 2015 01 05, €change données contre cultuseLaure Kaltenbach et Olivier Le Guay, La Croix.
LIRE

B. Actions en cours

1. Tribuneset interventions

A 2015 02 04, « t Sad GSYLB RQFIANI LI2dzNI £ »LonN®Rei SOG A 2

Kaltenbach et Olivier Le Guay, La TribuhBE

A 2015 02 16, ®our une éthique universelle de la donnée personneli¢aure Kaltenbach, RSLN.
LIRE

A 2015 05 05, 4dentité digitale », débat organisé par Orange au NUMZgure Kaltenbach

2. Groupede travail2015(mars-septembre)

Il SO t Q! (1St auSINthemb't t | NROI &
Data et algorithmes de prescription Comment prendre le virage de la data pour les
entreprises des secteurs culturels et créatfts

Enjeu: Face aux enjeux esthétiques, économiques et politiques des data etiglmithmes
de prescription- armes de captation massive de la valeur des GAFA, cette nouvelle étude

GrasSs t OGN} @SNE dzy 2dz RSdzE OF&a RQSY(GNBLINR A&

secteur culturel et créatif a développer une véritable cultuesld smartdata, définies a la
fois comme une donnée de partage (avec son écosysteme) et le controle des algorithmes.

Que @ soit pour circuler dans une ville, dans un musée, ou se frayer un chemin pertinent au

YAt ASdz RS  Q2FFNB QatcigedzN® plis & plus Sfficacémierd 2INA (1 K

massivement aux choix des consommateurs. Leur hégémonie nourrit un risque de
manipulations pour favoriser telle offre et/ou accentuer une standardisation de la demande,
au point de peser a termesur la diversg Odzf (G dzNBff S [ QSEA3ISY OS
loyauté invite a définir un cadre pour les algorithmes prédictifs.
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http://www.challenges.fr/tribunes/20141208.CHA1207/pour-une-ethique-de-la-data-moteur-de-croissance-economique.html
http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-la-culture-de-la-donnee-n-est-pas-encore-nee-par-clara-doina-schmelck
http://www.forum-avignon.org/fr/contribution-data-et-agences-de-publicite-levier-ou-frein-pour-la-creativite-par-andres-gonzalez-et
http://www.la-croix.com/Culture/Nouvelles-technologies/Amazon-Studios-vs-Netflix-la-Generation-Hashtag-TV-a-Hollywood-2015-01-23-1271887
http://www.latribune.fr/opinions/tribunes/20150204tribeaf41e925/il-est-temps-d-agir-pour-la-protection-des-donnees-personnelles.html
http://www.rslnmag.fr/post/2015/02/10/Pour-une-ethique-universelle-de-la-donnee-personnelle.aspx
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4. Etudes du Forum dOAvignon

'1!"- 2014- ETUDE EY POUR LE FORUM D'AVIC
e SR [ Q2 dz8SNIidzZNE RS& R2yySSa C
LIRE

2014- ETUDE EY POUR LE FORUM D'AVIC 1’“’
Entreprises, quand la culture de la donnée devient un avan
concurrentiel ——
ﬁE

[ SRSy ranrge—

2014- ETUDE EY POUR LE FORUM D'AVIC
Comment prendre le virage de la data ? Ce que r
enseignent les autres secteurs : comparatib@bnes
pratiques

LIRE
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http://www.forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/EY_FNA_Atelier3_FINAL.pdf
http://www.forum-avignon.org/sites/default/files/editeur/FINALE_Etude_Data_071114.pdf

