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Margues de | adAr t et Ar t d

¢ Les grands artistes sont ceux qui Il mposen

Pierre et Jean porte ainsi la marque indélébile du naturalisme de Maupassant, de méme

que Madame Bovary est le réceptacle inviolable du style flaubertien. Ce qui est

intéressant dans cette citationc 6 d ita d padiculiei, f qui d®montre ®&I ®gal
artiste possede une marque de fabrique, condition sin qua non a son élévation au rang

ddaut eurblei noxyda

AA Del 6i mp odustderetde la distinction

En propriété intellectuelle, onditque |l 6 o r i gst «l ableinmp@desla persoanalité de
| 6 a uxt AngiFlaubert nous dit : « Madame Bovary, ¢ 6 ex®it». Un auteur impregne
s on 1 wesga@ersonnalité et se matérialise dans un objet reconnaissable. Cette
logique de distinction peut étre vue a travers le prisme de Bourdieu. Un artiste grace a
son style se distingue doublement : il s 6 o finfe marque de reconnaissance, donneur

et, par la méme, se différencie du reste de ses semblables.

Pour Flaubert, le style est « une maniére absolue de voir les choses », il sembleraitq u 6 i |
soit aussi une maniére absolue de se faire voir de son public. Pour Thomas Deffaye,

auteur d & u n eMad@ie uBdvary, s« 6 a u t estubel et bien le créateur

consubstanti el " son Tuvre, non seul ement p

parcequbéialit v®ritabl ement | ¢ egfuféaitlx deexi ster d

Le style en tant que moyen de différenciation impligue une concurrence sur le marché
des biens culturels. Le style est un positionnement qui doit étre unique pour étre
remarqué et obtenir des parts de ce marché. Si on prend le cas de la peinture, on
observe au cours des differentes périodes de nombreuses occurrences de

différenciation (assumée ou non) entre artistes.
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Ainsi si | @don se penche sur | §©ge dgor de | a
ses deux grands maitres Vermeer et Rembrandt on peut observer une opposition
radicale et sans doute volontaire entre leurs deux styles. Rembrandt impose son clair
obscur, un style sombre et des sujets torturés tandis que Vermeer, sans doute en
réaction, met en avant des scenes apaisées de la vie quotidienne dans un style limpide

et pur.

De m°me | es deux papes de | @art conéseatempor ai n
des productions radical ement oppos®es en ter
nous f ai't | deffet ddun confiseur expert don
aspect appétissant tandis que Hirst développe un univers bien plus dérangeant, lugubre

voire menacant.

A A De la signature a la notoriété

Le style n@est pas | e seul mar queur dont di
parfaire ce processus un artiste doit ®gal el

| Gouwvidamage dedb&Ansi sKeis et Otto Kurz, on r

travers une histor i ogr«aledsigmturdsidesmaristebggecsdde | G ar
IVe siecle avant J.-C. sont les premiers indices de leur gloire future ». Signer c 6 e s t
chasser | goublii et sdouvrir |l e champ de | a

<

d & ar tcibsexgrimer son étre social, ¢ 6 epsouver son existence en tant que

personne morale. Ainsi pour Nathalie Heinich
lav nement de |l a signature des Tuvres ~ |l a R
de statut des artistes qui engagent un ¢ pI
signaturec 6 d fitact e de nai ssance d@un artiste, en

Si gner s o disnanguerau fer blanc pour en faire, entre mille autres, un objet
reconnaissable. Signer c 6 esset di sti ngueacbedsitacvantdge, de | a
Finalement, atteindre la notoriété ¢ 6 eosbtt eni r, des publics auxqu:

reconnaissance de sa signature.
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A A Vendre une signature

1 est int®ressant dg®tudier | Ggapplication c
constatequec 6 ssaths aucun doute | a forge du statut
contribu® ° | G®mer gence ddun mar ch® de | &
commer ci aux. Le mar ch® de | dart me t en av e

| Gexpression d e clobeeustte sigoature rqui @tc®de dee i valeur
mar chande aux Tuvres. Cependant | dav nement
les frontiéres de perception entre la signature et le signataire. Pour JeanLuc Nancy et

Frederico FerraridansL @8 i conogin @dmhjited lmdesi gnature peut m°

range diduvr e da n.sPartard,iil asviégeimeéde se demander si le gain de
valeur dela signature n@est pas concomitant ) u

fondamental de | @iuvre.

A A Les artistes sont-ils devenus des marques ?

'l est aujourddahui une tendance facilement o
de renommeée internationale et qui peut étre vue comme la derniére étape du processus
précédemment décrit. Cette tendance initiée il y a un demi siecle par Dali, reprise par

War hol et souvent perp®tr®e par |l a suite est
pl usieurs niveaux dg@accomplissement de cette
au point bien plus t*t qudon ne | etounablese et
de |l a construction de | a notori ®t®. En effet
| T uvre qu@on promeut, ni m°me coddtreafl d&tar't i

en lui méme. Le personal branding c 6 els@®v ane s cenaweau @grafit duont e

producteur . 1 est plus facile de conna’ tre
Quoiqudai l en soit, aujourddhui, | Gdartiste a
gui est contenu dans son Tuvre nQgecpdodaptl us s

autour de son travail peut prendre plusieurs formes, utiliser plusieurs vecteurs, elle doit

avoir une existence concrete.
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Final ement depuis que | @Art, sous toutes ses
est un « vendeur » qui met en avant (ou dissimule) un produit ; parfois le produit est

| & ar t-mé&ne.&n dffet, iun acte culturelquelqu é bt est, en principe
acte commercial. Ldart se vend, |l a culture s

e

On peut citer Warhol se délectant sans doute de sa provocation

« Being good in business is the most fascinating kind of art. Making money is art and
working is art and good business is the bestart. », ouencore¢ Leart des af f ai
plus intéressantqu e | € ar t Je éabrigue togoars deé saloperies pour que les

gens les mettent dans leurs espaces qui, a mon avis, devraient rester vide ».

Sdil est sans doute bien r®ducteur d@agassi mil
T uvr es produtise@mmerciaux, on ne peut nier les similitudes de fonctionnement

entre les artistes et les marques.

Comme | e dit Laurent Gervereau sp®cialiste
visuel : « Tous les produits ne font pas naitre en nous des envies sécrétées par nos
pul sions |l es plus fondamental es. 1 faut al

des objets de consommation, susciter le désir ».

Un artiste comme un marque doit se rendre désirable aux yeux de son public.

A A Art et Publicité

¢ La publicit® neest pas un ph®nom ne suppl @
saurait |l een retrancher ni m°me | a restreind
devenue une dimension irréversible de ce systeme, ¢ 6 alant sa disproportion

méme.» Jean Baudrillard
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Une mar que, au m°me titre qu@un artiste, Vv®I
souvent similaires a celles utilisées par les artistes : films, affiches etc. Par ailleurs, la
publicité des ses origines a été intimement liée a la création artistique. Ainsi dans
| & ouvr ag ArtanddCle digegé par Jbsé Freches, responsable du pavillon francais
a I'exposition universelle de Shangai en 2010, les auteurs affirment en sous titre que «

| GArt est | redirepsisgee.nsabl e 7 | @

En outre, | Gart est bi en pr ®s ent dans l a
observateurs comme un « art mineur ». Dans chaque agence, sont présents des

directeurs artistiques.

A A QUESTIONS

On peut se demander si la relation est bilatérale et si les entreprises et les marques sont

indispensables aux artistes ?

Qui utilise qui ? Qui tire le plus profit des collaborations entre les artistes et les marques
? Lapublicitéest-e | | e un ar t -t#aulpfadetla publicies f? Paurcors nous
toujours distingued ||l eesded®t o2r Qediment espouve

deux cotés ?

Aut ant de questions dont | es r ®p o teprétationdi ver g
et des personnes interrog®es et auxquelles n

forcément non exhaustif.

En pr®ambule ° cette r®fl exi on, i convient
correspond ° | Grepeontduchi de mM&carmi que et mu
d®vel oppement de | a photographie. Cdest | a
|l a publicit® et susciter | dint®r°t partag® d
le préecurseurdecetétr ange all i age investit | e terrain

5
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| daffichage, inspirant par | a suite Toul ouse
Peintres académiques et symbolistes, illustrateurs, partisans du style Art Nouveau, les
artistes nd h®si t ent pas ° sdi mpliquer dans <cette
i ndigne plus ddaun. Picasso, Dali, Braque, C
Etablir la liste complete des artistes qui ont par la suite suivi cette tendance et en ont
expor ® toutes ses formes serait trop fastidie

guelques exemples marquants.

(voir annexes pour illustrations) C C

Toulouse-Lautrec et le Moulin Rouge

En 1891 afin de rempl acer [Chenet, Chartet Adleofaiti gi n e |
appel a Toulouse Lautrec pour créer la nouvelle affiche publicitaire du célebre cabaret

de Pigalle.

C C Dali et le Chocolat Lanvin

EN 1968, Dal i pr°te son image et son univer ¢

chocolat Lanvin ».

C C Cocteau et Kayser
Lart pictur al ndest pas | e seul moyen d@exyf
Cocteau écrivent pour des marques. Ai nsi , dans | e magazine | @l
trait et sa plume au bas Kayser.
Avec des phrases telles que :

-« Vos jambes sont des poemes ; faites les relier par Kayser »

- ¢ Il ntest pas de rimes plus riches que d

- « Kayser, ses bas sans lesquels, Madame, vos jambes ne serait que deux

moyens de locomotions »
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Cocteau aimait faire | dapologie de ¢ ce th®O
dire « Oui, vraiment, la publicité est la belle expression de notre époque, la plus grande

nouveauté du jour, un Art. »

1 est cependant di fficile ddaimaginer gue ¢
mutation profonde de notre monde par la technologie et le déferlement publicitaire qui
enadeécoulé. Aurait-i |  al ors trouv® si formidables | es

insérées dans nos cerveaux a longueurs de journées ?

C C Jean Luc Godard et les cigarettes La parisienne

En 1970, Godard r®alise son premier spot pub
enchaine avec des films pour des jeans dans les années 80 et pour des cigarettes en

1991. Si on peut sdinterroger sur l es moti v
néanmoins sa touche dans les spots qui deviennent par son implication des objets

hybrides entre Art et publicité.

NB L&i mbrication de | @art et de |l a publici
et parfois | es mar quteosi rveo ndte pludiAsretr pdoaunrs sled hcit
La marque La Laitiére est indissociable de la peinture de Vermeer et les cafés San

Marco se sont librement inspirés de Michel Ange pour construire leur image.

A A Les margques nouveaux mécenes ?
Les exemples cit®s et |l es points de contact

peuvent pousser a faire cette analyse. En effet les marques ne constituent-t-elles pas
un nouveau terrain d@expression artistiqgue €
Le domaine de |l a mode, qui si poilpasleemeilldurai ns

exemple d@une relation de m®c nes ~ artiste
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A A Principes de notoriété : A qui profite le crime ?

Une marque profite de | aunencéléboté del®me®@ait duGumn ar t
doute. Ddaill eurs certaines agences se sp®ci
| dagence Brand & Celebrities expFdregapglaen pac
une personnalité pour valoriser sa marque est une technique de communication efficace

gui setgeadresse °~ toutes |l es entreprises, des

recherche B&C permet un travail sur la correspondance du message et des valeurs de

l a c® ®brit ®. Lei mpact Idut amtanesr eB tt a eC vapud seal

Ce cas extr°me 0% seule | @i mage dg@un artist
d®t ri ment de ses productions ou de son trav

tendance globale.

Les collaborations artistiques fortes entre des marques et des artistes persistent et on
pourrait en citer des dizaines, mais il est évident que leur notoriété est autant

recherch®e, si ce ndaest plus, que | eur art.

Cependant l a relation ngdest pas poofitentl det ®r al
| Gexposition d@Gune grande marque pour d®col |

qui leur aurait été interdite, il y a encore quelques années.

A A La confusion des genres

« Lois du pop art :

)Le®croul ement de |l a convention du plan pi
2)La substitution de techniques industriel!/l

3) Le nivellement de toutes les hiérarchies relatives au sujet
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4) Un éloignement du monde des réves exclusif du surréalisme

55 Une conception de Il egart mobile &

John Russel et Susi PemaAtledefinred dans | @douvrage

Chest |l a naissance du Pop Art qui va contr.i
mar ques dans | dart et | &dart da nparfoisteogblamear que s
Prenons | dexemple de Co€ac&olCal a ddemlsud G dAY

Chalumeau introduit le sujet de la sorte : « Coca Cola, signe universel, étant visible

partout dans | e monde, il n e e s posaptalesdéclirele nnan't
mondetelqu apbpar a’ t, aient i nt ®g rC8la, quaastainsi eattér s 1 u
dans | gart en quelque sorte par effracdi on.
pas dans |l gart 2?2 €

En effet | e Mo n dapisséeded sig@es jes marques lgui ientrent donc

logiqguement dans les représentations du monde proposées par les artistes. Le
philosophe Jean Baudrillard expligueque:¢ Dans nei mporte quel 0b|
réalité peut toujours étre mis entre parentheses. Il suffit que la pratique concréte en soit
perdue pour que | eobjet soit transf®r® aux p
a dire que derriére chaque obijet réel, il y a un objet révé ». Ainsi la bouteille de Coca
Col a, | @&l ph o ikeasnelsantds pas davdanilis@ force de représentations des
objets révés dont la nature méme est un art et dont les représentations témoignent de

pratiques artistiques ? Mais cette confusion des genres, magnifiée par Warhol ou

Duchamp, nNgesterelulsee paosurddmpart et pour ses
arguent que | a pratique artistigqgue se d®grad
regard sur | gart qui doit changer. Choest p el

faux. Roland Barthes propose une clef a cette nouvelle vision : « Privé de tout savoir, je
continue © lire | gimage, ~ comprendre queel]l
nombre deobjets identifileneitdesormeseodmcoaldulse s) et

Le détournemen t l a r® nterpr®tation sont | es nouv
qgui partagent cette n®cessit® de sgadapter ¢
Comme | e disait Pierre Frcanlcaasrttel esthigsnher de
permanentesn®c essaires et sp®cifiques de | € homme

9
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seul ement de noter et de communi quer des r
découvrir de nouvelles ». Peut étre avons nous découvert avec cette confusion des

genres une représentation nouvelle g u éonvient de communiquer.

A A Zeitgest
«Je crois que |l gart critique |l egart. Jeignore

Jasper Johns

« Un art qui a de la vie ne reproduit pas le passé ; il le continue » Auguste Rodin

10
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Annexes

Collaborations :
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Toulouse Lautrec et le Moulin Rouge
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Cocteau et la publicité
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Confusion des genres :

LdexemplGolaCoca

Cynthia Hart

Richard Cummins
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Jon de Martin

Joan Longas
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Jan Saudek

"

Helmut Leeb
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Robert Rauschenberg

Andy Warhol
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